
Übersicht

1. Strategische Distribution

Art der Distribution
Distributionsmethoden
Distributuionsformen
Grad der Zentralisierung
Strateg. Entscheidungen
betreffend Logistik

2. Physische Distribution

Auslieferungsnetz
Güterfluss
Informationsfluss
Technische Einrichtungen

3. Standort

Standortkriterien:-
Marketingrelevant - Logistische,
verkehrstechnische -
Infrastrukturelle - Konditionen -
Persönliche Präferenzen
Suche nach Standortalternativen
Nutzwertanalyse zur Auswertung
und Entscheidungsfindung für
besten Standort

Grobziele

Im richtigen Zustand
Zur richtigen Zeit
Am richtigen Ort

In der richtigen Menge
Zu optimalen Kosten verfügbar sein

weitere Ziele

Das Vertriebsgebiert
(geografisch)

Quantitative Grössen, wie
Verkaufspunkte, Höhe des
Distributionsgrades

Qualitative Werbung
Aufbau eines Vertriebesnetzes

Bindung der Absatzpartner
Finanzierung der
Absatzorganisation

Einfluss Faktoren

Unternehmenspolitische
Vorgaben

Preispolitik
Preishöhe

Margen für den Zwischenhandel

Kommunikationspolitik

Verkaufsföderungsaktionen

Verbraucherversprechen allgemein

Werbekampagne

Standort Unternehmen

Geografisch

Verkehrsanschlüsse

Infrastruktur (Lift, Rampe, Lager, usw)

Gesetzliche Bestimmungen

Zwischenhandel

Anzahl Zwischenhändler

Geografische Streuung

Anlieferungsvereinbarungen

Wann, wie oft

Mengen

In welcher Form

Endverbraucher

Anzahl

Geografische Streuung

Einkaufsmengen

Einkaufshäufigkeit

Distribution_Übersicht.mmap - 09.07.2013 - Mindjet


